Przedsi¢wzigcia zawarte
w Lokalnej Strategii Rozwoju
Lokalnej Grupy Dzialania
— Przyjazne Mazowsze



Rys.: Schemat wizji, celow i przedsiewzi¢¢ LSR dla LGD ,,Przyjazne Mazowsze”

Wizja

Obszar przede wszystkim atrakcyjny dla osiedlania si¢ —

»aby chcialo si¢ tu mieszkac”; sprzyjajacy rozwojowi

lokalnej przedsigbiorczosci; centrum turystyki weekendowej; obszar znany w regionie
z produktu lokalnego

Cele ogolne

I1. Poprawa jakoSci zycia na wsi,
w tym warunkow zatrudnienia.

I. Waloryzacja zasobéw
przyrodniczych
i kulturowych.

[\

Cele szczegolowe 1. Poprawa oferty 2. Rozwadj 3. Rdzwéj 4. 6 . Zachowanie

spedzania przedsiebiorczosci turystyki, Kreowanie Wykreowame dziedzictwa

wolnego czasu na obszarach szczegolnie marki regionu produktow kulturowego i
dla mieszkancow wiejskich weekendowej lokalnych rzvrodniczego

(jakosci przy g

zamieszkania)
A A A A A A
Spedzi¢ czas razem, Firma z Weekend Mazowiecka Nasz produkt | W zgodzie z natura
Przedsi¢wzigcia aktywnie pomysiem na wsi Dusza Skrzata lokalny i kultura
i kulturalnie




Przedsiewziecia

1. Przedsigwzigcie: Spedzi¢ czas razem, aktywnie i kulturalnie

Realizacja przedsigwzigcia przyczyni si¢ przede wszystkim do osiagnigcia

I celu ogdlnego: Poprawa jakosci zycia na wsi, w tym warunkow zatrudnienia i celu
szczegblowego: 1. Poprawa oferty spedzania wolnego czasu dla mieszkancoéw (jakosci
zamieszkania)

Uzasadnienie

Na terenie dziatania LGD istnieja dogodne warunki do spedzania wolnego czasu i rekreacji,
szczegblnie, ze duzo mieszkancOw pracuje poza gminami i chgtnie spedzi aktywnie weekend
w obrgbie gmin wchodzacych w sktad LGD. Dlatego istotnym staje si¢ stworzenie warunkow
mieszkancom 1 turystom odwiedzajacym ten teren na wypoczynek przy wykorzystaniu
istniejacych zasobow. Niestety mimo wielu miejsc atrakcyjnych pod wzgledem
przyrodniczym i historycznym brak wystarczajacej infrastruktury dla budowania ciekawej
oferty na spedzanie czasu wolnego dla dzieci i dla dorostych organizowanie si¢. Brakuje
swietlic, zagospodarowanych obiektow do celéw rekreacji i wypoczynku, parkingdw, placow
zabaw. Dlatego celem tego przedsigwzigcia jest organizacja czasu wolnego poprzez roznego
rodzaju akcje 1 przedsigwzigcia o charakterze szkoleniowym, kulturalnym, rozrywkowym
1 sportowym oraz budowa lub modernizacja obiektéw z przeznaczeniem na cele rekreacji
I wypoczynku wszystkich grup wiekowych. Obiekty te beda rowniez mogly stuzy¢ turystom
odwiedzajacym gminy. W trakcie realizacji strategii uznano, ze zasadnym byloby
zwigkszenie zadan 1 umozliwienie przedsigbiorcom i rolnikom prowadzenie dzialalnos$ci
zwiazanej z aktywnym wypoczynkiem w ramach Przedsigwzigcia ,,Spedzi¢ czas razem,
aktywnie 1 kulturalnie”. Na terenie dziatania LGD brakuje punktow wypozyczania rowerow,
kajakow, fitness klubéw oraz innych form ustug, ktore poszerzytby oferte spgdzania aktywnie
czasu wolnego.

Grupy docelowe beneficjentéw:

Beneficjentami tego przedsigwzigcia beda przede wszystkim mieszkancy obszaru LGD,
a takze jednostki organizacyjne podleglte urzedom gmin, wilasciciele obiektow sportowych,
rekreacyjnych oraz przedsigbiorcy, wiasciciele firm i rolnicy.

Lista rekomendowanych operaciji:

Odnowa i rozwoj wsi - preferowane beda operacje dotyczace:
e budowy 1 modernizacji (obiektow kulturalnych), os$rodkéw kultury Swietlic
srodowiskowych, remiz strazackich zagospodarowanie centréw wsi
budowy i modernizacji obiektow sportowo-rekreacyjnych
budowy i modernizacji placéw zabaw
o$wietlenia, budowy chodnikow i parkingow
budowy i modernizacji matej architektury

Tworzenie i rozw0j mikroprzedsigbiorstw - preferowane bgda operacje dotyczace:
e tworzenia nowych i modernizacji istniejacych przedsigbiorstw réznych branz, ktorych
dziatalno$¢ zwiazana bedzie z aktywnym wypoczynkiem

Réznicowanie w kierunku dziatalnos$ci nierolniczej - preferowane beda operacje dotyczace:
e tworzenia nowych i modernizacji istniejacych dziatalnosci gospodarczych zwiazanych
z aktywnym wypoczynkiem



Mate projekty - preferowane beda operacje dotyczace:
e organizacji imprez rekreacyjno-kulturalnych

organizacji imprez rekreacyjno-sportowych
zakupu strojow i instrumentow dla kol, zespotdéw, organizacji pozarzadowych
zakupu strojow, sprzetu dla klubow i zespolow sportowych, stowarzyszen

szkolen wptywajacych na poprawe jakosSci zycia, z zakresu kultury regionu, turystyki
modernizacji i remontu $§wietlic
budowy i modernizacji placow zabaw

Rodzaj
Wskaznika

Wskaznik

Wartosé
spodziewana
w 2015 roku

Oddziatywania

Wskaznik migracji na 1000 mieszkancow — wg danych

GUS

-0,2

Rezultatu

Liczba o0s6b korzystajacych z nowej lub
zmodernizowanej lub lepiej wyposazonej
infrastruktury sportowo-rekreacyjnej

lub kulturalnej w gminach — wg

danych z gmin

Liczba nowych ustug, nowej lub zmodernizowane;j
firmy zwigzanych z aktywnymi formami spgdzania
czasu wolnego

Liczba nowych ustug, nowej lub poszerzone;
dziatalnosci pozarolniczej gospodarstwa rolnego
zwigzanych z aktywnymi formami spgdzania czasu
wolnego

Liczba 0s6b uczestniczaca w imprezach kulturalnych
lub sportowo-rekreacyjnych — dane z gmin i dane
wlasne LGD

Liczba 0s6b uczestniczaca w szkoleniach, warsztatach
i spotkaniach o tematyce zwigzanej z nabywaniem
nowych umiej¢tnosci, rozwojem kulturalnym,
artystycznym — dane wtasne LGD

30 000
+10 000

1

1000

40

Produktu

Wskaznik

,,Odnowa 1
rozwoj wsi”

liczba nowych lub zmodernizowanych obiektow
sportowo-rekreacyjnych lub kulturalnych — wg danych
wiasnych LGD

liczba nowych lub zmodernizowanych obiektow
poprawiajacych standard zycia na wsi — wg danych
wiasnych LGD

,,Iworzenie 1
r0zZwWOoj
mikroprzedsig
biorstw”

Liczba nowo utworzonych lub wspartych
mikroprzedsigbiorstw, ktorych dziatalno$¢ zwigzana
jest z aktywnymi formami spgdzania czasu wolnego

7+3

6+2




,»Roznicowanie | @  Liczba gospodarstw , w ktorych rozpoczeto lub
w kierunku poszerzono dziatalno$¢ pozarolnicza w kierunku 2
dziatalnosci aktywnego spgdzania czasu wolnego mieszkancow
nierolniczej”
»Male e Liczba imprez kulturalno — sportowych - dane wlasne
projekty” LGD 12
e Liczba szkolen, warsztatow i spotkan 0 tematyce
zwiazanej z nabywaniem nowych umiejgtnosci, 5
rozwojem kulturalnym, artystycznym — dane witasne
LGD
e Liczba wyremontowanych, zmodernizowanych lub
lepiej wyposazonych $wietlic, placow zabaw lub 10
innych obiektow

Lacznie na przedsigwzigcie Spedzi¢ czas razem, aktywnie i kulturalnie zaplanowano ok.
3 314 179 z1, co stanowi 49 % srodkow przeznaczonych na Dziatanie 4.1/413.

W ramach dodatkowych zadan zaplanowano ok. 1 876 006 zt, co stanowi 41% Srodkow.
Razem na to przedsigwzigcie zaplanowano ok. 5190 185 zl, co stanowi 46% S$rodkow
przeznaczonych na dzialanie 4.1/413.

2. Przedsiewziecie: Firma z pomysiem

Realizacja przedsigwzigcia przyczyni si¢ przede wszystkim do osiagnigcia Celu gtownego I:
Poprawa jakos$ci zycia na wsi, w tym warunkéw zatrudnienia 1 celu szczegdtowego 2: Rozwoj
przedsigbiorczos$ci na obszarach wiejskich.

Uzasadnienie

Obszar LGD Przyjazne Mazowsze jest trenem typowo rolniczym, bez duzego przemystu,
dlatego rozwdj matej 1 $redniej przedsigbiorczosci ma duze znaczenie dla tworzenia
1 utrzymania miejsce pracy. Istniejace zasoby przyrodnicze, duza produkcja owocow, a w tym
truskawek, warzyw i ziot sprzyjaja rozwojowi przetworstwa rolno- spozywczego. Dlatego
celem przedsigwzigcia bedzie pobudzenie dziatan aktywizujacych mieszkancow do
podejmowania nowych lub rozwijania istniejacych firm produkcyjnych i ustugowych, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem tych ktorzy wykorzystuja produkty lokalne .

Grupy docelowe beneficjentéw:

Beneficjentami tego przedsigwzigcia beda: przedsigbiorcy, rolnicy 1 czlonkowie ich
gospodarstw zainteresowani podejmowaniem dziatalno$ci gospodarczej lub rozwijaniem
istniejacej produkcji lub ustug, organizacje pozarzadowe i1 osoby fizyczne zainteresowane
tworzeniem nowych lub poszerzaniem istniejacych firm, podmioty zainteresowane
dziatalno$cia informacyjna, szkoleniowa lub doradcza w zakresie przedsigbiorczosci.

Lista rekomendowanych operaciji:

Tworzenie 1 rozw6j mikroprzedsigbiorstw - preferowane bgda operacje dotyczace:
e tworzenia nowych i modernizacji istniejacych przedsigbiorstw réznych branz, w tym
wykorzystujacych lokalne zasoby przyrodnicze i kulturowe
e rozwoju przez mikroprzedsigbiorstwa produktow tradycyjnych 1 lokalnych
(spozywczych 1 innych) oraz ich dystrybucji,
e ustug komunalnych i dla gospodarstw rolnych




Réznicowanie w kierunku dziatalnos$ci nierolniczej - preferowane beda operacje dotyczace:
e tworzenia nowych i modernizacji istniejacych przedsigbiorstw réznych branz, w tym
kreowania i promocji produktu lokalnego
e rozwoju przez mikroprzedsigbiorstwa produktow tradycyjnych 1 lokalnych
(spozywczych i innych) oraz ich dystrybucji,
e ushug komunalnych i dla gospodarstw rolnych

Rodzaj Wskaznik Wartos¢
Wskaznika spodziewana
w 2015 roku
Oddzialywania Wskaznik przedsigbiorczosci — 1lo$¢ podmiotow 48

gospodarczych w systemie REGON na 1000 mieszkancow
zwigkszenie wptywow do budzetu gminy z tytutu podatku
CIT i PIT (wg danych urzedow gmin, GUS)

Rezultatu e Liczba nowych lub utrzymanych miejsc pracy — wg 23+10
danych od beneficjentéw i danych wiasnych LGD
Produktu Wskaznik
»Roéznicowanie | ¢ Liczba nowych lub zmodernizowanych dziatalno$ci
w kierunku pozarolniczych— wg danych od beneficjentow i 10 +4
dziatalnosci danych wiasnych LGD
nierolniczej”
»Iworzeniei | e Liczba nowych, zmodernizowanych lub lepiej
rozwoj wyposazonych przedsigbiorstw lub firm ustugowych —
mikroprzedsig wg wg danych od beneficjentow i danych wlasnych 13 +6
biorstw” LGD

Lacznie na przedsiewziecie Firma z pomyslem zaplanowano ok. 1 558 974 zl, co stanowi
23 % srodkow przeznaczonych na Dziatanie 4.1/413.

W ramach dodatkowych zadan zaplanowano ok. 714 286 z1, co stanowi 15,6% s$rodkow.
Razem na to przedsigwzigcie zaplanowano ok. 2 273 260 zl, co stanowi 20% S$rodkow
przeznaczonych na dziatanie 4.1/413.

3. Przedsiewziecie: Weekend na wsi
I celu ogdlnego: Poprawa jakosci zycia na wsi, w tym warunkéw zatrudnienia i celu
szczegdlowego 3: Rozwoj turystyki, szczegolnie weekendowej

Teren dzialania LGD sprzyja rozwoju turystyki weekendowej. Malownicze tereny Mazowsza,
pola podzielone lasami, wsie z zabytkowymi kosciotami, miejsca ciekawe historycznie
1 kulturowo, blisko$¢ duzej aglomeracji Warszawy to czynniki wplywajace na oceng terenu
jako miejsca dobrego do odpoczynku i rekreacji. Niestety mimo wielu miejsc atrakcyjnych
pod wzgledem przyrodniczym 1 historycznym brak wystarczajacej infrastruktury dla rozwoju
turystyki weekendowej, a w tym zadbanych obiektéw, parkingdw, oznakowanego terenu.
Celem realizacji przedsigwzigcia jest stworzenie warunkéw dla dobrego i1 ciekawego
wypoczynku turystow i mieszkancéw w gminach objgtych LSR.

Grupy docelowe beneficjentow:
Beneficjentami przedsigwzigcia beda: turysci, rolnicy i1 czlonkowie ich gospodarstw,
przedsigbiorcy, jednostki kultury, kosciot, samorzady lokalne i ich jednostki organizacyjne




oraz organizacje pozarzadowe i mieszkancy zainteresowani ochrong i promocja dziedzictwa
przyrodniczego i kulturowego, rozwojem gospodarczym, w tym zwlaszcza turystyki na
obszarze Partnerstwa.

Lista rekomendowanych operacji:

Tworzenie i rozw06j mikroprzedsigbiorstw - preferowane begda operacje dotyczace:

e tworzenia/rozwoju firm rozwijajacych produkcje lub ustugi zwiazane z turystyka i
obshuga ruchu turystycznego,

e rozwoju przez mikroprzedsigbiorstwa ushug gastronomicznych,

Réznicowanie w kierunku dziatalnos$ci nierolniczej - preferowane bgda operacje dotyczace:

e tworzenia nowych i modernizacja istniejacych gospodarstw agroturystycznych,

e utworzenia nowych lub modernizacji istniejacych przedsigbiorstw $wiadczacych ustugi
turystyczne

e zagospodarowania akwenow wodnych

Mate projekty — preferowane bgda operacje dotyczace:

o poszerzania oferty turystycznej
Rodzaj Wskaznik Wartosé
Wskaznika spodziewana
w 2015 roku
Oddzialywania zwigkszenie wplywow do budzetu gminy z tytulu 1,5%
podatku CIT 1 PIT ( wg danych urzedow gmin, GUS)
Rezultatu e Liczba nowych ustlug nowej lub poszerzone;j
dziatalno$ci pozarolniczej gospodarstwa 3+1
rolnego— wg danych uzyskanych od
beneficjentow
e Liczba nowych ushug nowej lub
modernizowanej firmy — wg danych uzyskanych 2
od beneficjentow
e Liczba dodatkowych lub nowych ustug w
miejscach ruchu turystycznego - wg danych 10
LGD
Produktu Wskaznik
»RoOznicowanie ~ w liczba gospodarstw w ktérych rozpoczeto lub
kierunku poszerzono dziatalno$é pozarolnicza w kierunku 3+1
dziatalnosci rozwoju turystyki — wg danych wtasnych LGD
nierolniczej”
,Tworzenie i rozwoj liczba nowo utworzonych lub wspartych
mikroprzedsigbiorst mikroprzedsigbiorstw, ktorych dziatalnos¢ 2
w” zwigzana jest z turystyka w regionie — wg danych
wiasnych LGD
,Male projekty” liczba nowo utworzonych lub lepiej
wyposazonych miejsc obstugi ruchu 10
turystycznego

Lacznie na przedsigwzigcie Weekend na wsi zaplanowano ok. 575 444 z1, co stanowi 9%
srodkoéw przeznaczonych na Dzialanie 4.1/413.




W ramach dodatkowych zadan zaplanowano ok. 71 428 zi, co stanowi 1,6% $rodkow.
Razem na to przedsigwzigcie zaplanowano ok. 646 872 zl, co stanowi 6% S$rodkow
przeznaczonych na dzialanie 4.1/413.

4. Przedsiewziecie: Mazowiecka dusza skrzata
Realizacja przedsigwzigcia przyczyni si¢ przede wszystkim do osiagnigcia:
I celu ogdlnego: Poprawa jakosci zycia na wsi, w tym warunkow zatrudnienia

Uzasadnienie

Jednym z zalozen realizacji Lokalnej Strategii Rozwoju przez Stowarzyszenie jest
zidentyfikowanie posiadanych zasobow, wykorzystanie i wypromowanie ich dla rozwoju
terenu, podniesienia standardu Zycia mieszkancow, rozwoju przedsigbiorczosci. Dla
wzmocnienia tych dziatan czlonkowie Stowarzyszenia chcieliby wykreowa¢ marke, ktora
kojarzylaby si¢ z terenem dzialania LGD - Przyjazne Mazowsze 1 zachgcala potencjalnych
klientow, turystow do korzystania z oferowanych ustug, towarow. W zalozeniu marka ma
kojarzy¢ sie nie tylko z terenem ale réwniez z jakoscia produktu. Potencjalni beneficjenci
beda zachgcani do uwzglednienia ,,marki Skrzata” przy planowaniu realizacji operacji.

Grupy docelowe beneficjentow:

Beneficjentami tego przedsigwzigcia beda: mieszkancy gmin 1 turysci korzystajacy z ustug
turystycznych, kosciot, jednostki kultury, samorzady lokalne 1 ich jednostki organizacyjne
oraz organizacje i mieszkancy zainteresowani promocja obszaru dziatania LGD.

Lista rekomendowanych operacji:

Odnowa i rozwdj wsi - preferowane beda operacje dotyczace:
e budowy 1 modernizacji obiektow przeznaczonych na cele kulturalne, rekreacyjne
1 sportowe, sakralne, ktore uwzglednia promocje ,,marki Skrzata”
e budowy 1 modernizacji malej architektury, ktoére uwzglednia promocje ,,marki
Skrzata”

Mate projekty- preferowane bgda operacje dotyczace:

e organizacji imprez rekreacyjno-kulturalnych, rekreacyjno-sportowych, ktére beda
uwzglednialy promocjg ,,marki Skrzata”

e modernizacji i remontu $wietlic, budowy 1 modernizacji placow zabaw, ktére beda
uwzglednialy promocjg ,,marki Skrzata”

e budowy malej infrastruktury na cele turystyczne, ktére beda uwzgledniaty promocje
,,marki Skrzata”

e dziatan informacyjnych i promujacych walory turystyczne regionu wykorzystujacych
w tych dziataniach ,,marke Skrzata”.

Rodzaj Wskaznik Wartos¢
Wskaznika oczekiwana
w 2015
roku
Oddziatywania Wskaznik migracji na 1000 mieszkancow/ wg danych -0,2
GUS
Wskaznik ruchu turystycznego / GUS 1,5%
Rezultatu e Liczba osob korzystajacych z nowej lub
zmodernizowanej infrastruktury sportowo- 2 000




rekreacyjnej, kulturalnej w gminach oznaczona,
identyfikujaca si¢ ,,marka Skrzata”
e Liczba osoéb korzystajacych z odnowionych

zabytkow identyfikujacych sie ,,marka Skrzata” 500
e Liczba os6b uczestniczaca w imprezach
kulturalnych lub sportowo-rekreacyjnych 1000

identyfikujacych si¢ ,,marka Skrzata”

e Liczba osoéb korzystajacych z imprez i innych
dziatan informujacych i promujacych walory
turystyczne regionu wykorzystujacych w tych 1000
dziataniach , marka Skrzata”

Produktu Wskaznik
,,Odnowa wsi” e Liczba nowych lub zmodernizowanych obiektow
sportowo-rekreacyjnych lub kulturalnych, 3

poprawiajacych jakos$¢ zycia oznaczona,
identyfikujaca si¢ ,,marka Skrzata

e Liczba zmodernizowanych, odnowionych zabytkow 1
identyfikujacych si¢ ,,marka Skrzata”

,»Matle projekty” e Liczba nowych lub zmodernizowanych $wietlic lub
innych obiektow kulturalnych lub rekreacyjnych, 2
wplywajacych na poprawe jakos$ci zycia oznaczona,
identyfikujaca sig ,,marka Skrzata”

e Liczba imprez kulturalno-sportowych 6
identyfikujacych si¢/promujacych ,,mark¢ Skrzata”

e Liczba imprez i innych dziatan informujacych i
promujacych walory turystyczne regionu 2
wykorzystujacych w tych dzialaniach ,,marke
Skrzata

W ramach dodatkowych zadan zaplanowano ok. 1 537 710 zt, co stanowi 33,6% $rodkow.
Razem na przedsiewzigcie Mazowiecka dusza skrzata

zaplanowano ok. 1537 710 zl, co stanowi 14% S$rodkow przeznaczonych na dziatanie
4.1/413.

5. Przedsiewziecie: Nasz produkt lokalny

Realizacja przedsigwzigcia przyczyni si¢ przede wszystkim do osiagnigcia:
Celu ogolnego II: Waloryzacja zasobéw kulturowych i przyrodniczych a w tym celu
szczegotowego 4: Wykreowanie produktow lokalnych.

Uzasadnienie

Teren LGD znany jest z produkcji rolniczej, a szczeg6lnie stynie z uprawy ziot, owocow
i truskawek. Posiada tez wiele specyficznych produktow lokalnych zwiazanych regionem oraz
z kuchnia lokalng i regionalng oraz kuchnia i kultura zydowska. Moze pochwali¢ si¢
unikalnymi atrakcjami turystycznymi, ktére stanowia o bogactwie kulturowym
1 przyrodniczym obszaru. Wsparcie tego przedsigwzigcia bedzie polegalo na pomocy



podmiotom publicznym 1 prywatnym, rolnikom i organizacjom pozarzadowym
w wykorzystaniu istniejacego potencjatu i specyfiki lokalnej produkcji dla poprawy rozwoju
przedsigbiorczosci oraz kreowania produktu lokalnego i marki Przyjaznego Mazowsza.

Grupy docelowe beneficjentow:

Beneficjentami tego przedsiewzigcia beda: mieszkancy gmin i turysci korzystajacy z ustug
turystycznych, tworzacy i1 prowadzacy gospodarstwa agroturystyczne, przedsigbiorcy,
jednostki kultury, samorzady lokalne i ich jednostki organizacyjne oraz organizacje
1 mieszkancy zainteresowani promocja produktéw lokalnych

Lista rekomendowanych operacji:

Mate projekty — preferowane beda operacje dotyczace:
e promocji produktow lokalnych i regionalnych,
e poszerzania oferty wykorzystujacej lokalne produkty

Rodzaj Wskaznik Wartos¢
Wskaznika spodziewana
w 2015 roku
Oddzialywania Wskaznik przedsigbiorczosci — 1ilos¢ podmiotéw 48
gospodarczych w systemie REGON na 1000
mieszkancow

zwigkszenie wplywow do budzetu gminy z tytulu
podatku CIT 1 PIT ( wg danych urzedow gmin, GUS)

Rezultatu e Liczba osob korzystajacych z imprez i innych

dziatan promujacych produkty lokalne — wg

danych z gmin i danych wiasnych LGD 1000
Produktu Wskaznik
,»Male projekty” e Liczba dziatan promujacych produkt lokalny — wg 9

danych z gmin i danych wtasnych LGD

e Liczba dziatah przyczyniajacych si¢ do
poszerzenia oferty wykorzystujacej lokalne 1
produkty — wg danych z gmin oraz danych
wiasnych LGD

Lacznie na to przedsigwzigcie zaplanowano ok. 234 418 zl, co stanowi 4 % S$rodkow
przeznaczonych na Dziatanie 4.1/413.

Nie zaplanowano $rodkéw w ramach dodatkowych zadan.

Razem na przedsigwzigcie Nasz produkt lokalny zaplanowano ok. 234 418 zt, co stanowi
2% srodkow przeznaczonych na dziatanie 4.1/413.

6. Przedsigwzigcie: W zgodzie z naturg i kulturg
Realizacja przedsigwzigcia przyczyni sig przede wszystkim do osiagnigcia:

Celu ogolnego II: Waloryzacja zasobéw kulturowych i przyrodniczych
awtym celu szczegdlowego 5: Zachowanie dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego




Uzasadnienie

Teren dzialania LGD jest dogodny do rozwoju turystyki weekendowej o czym
nadmieniali$my juz we wczesniejszych przedsigwzigciach. Niemniej oferta dla turystow jest
skromna i niewystarczajaca dla zwigkszenia ruchu turystycznego. Moda na aktywny
wypoczynek  sklania do inwestowania w  tworzenie szlakow  turystycznych
i zagospodarowania obiektow przy szlakach, $ciezkach turystycznych i sportowych co
pozwolitoby korzysta¢ z zasobdéw przyrodniczych obszaru jak i pomoglo promowaé zasoby
kulturowe poszczegdlnych gmin. Dlatego celem przedsigwzigcia jest poszerzenie oferty na
spedzanie wolnego czasu i lepsze wykorzystanie istniejacego potencjatu dla rozwoju turystyki
zwigzane] ze szlakami, Sciezkami turystycznymi i edukacyjnymi.

Grupy docelowe beneficjentow:

Beneficjentami przedsigwzigcia beda: rolnicy i czlonkowie ich gospodarstw, przedsigbiorcy,
jednostki kultury, kosciol, samorzady lokalne i ich jednostki organizacyjne oraz organizacje
pozarzadowe 1 mieszkancy zainteresowani ochrona 1 promocja dziedzictwa przyrodniczego
1 kulturowego, rozwojem gospodarczym, w tym zwlaszcza turystyki na obszarze Partnerstwa.

Lista rekomendowanych operacji:
Odnowa i rozwdj wsi - preferowane bgda operacje dotyczace:
e budowy 1 modernizacji obiektéw kulturalnych, sakralnych
e odnowy zabytkow, w tym na szlakach, przy $ciezkach edukacyjnych, sportowych
i turystycznych
e tworzenia $ciezek edukacyjnych, sportowych 1 turystycznych, zagospodarowanie terenu
zwiazanego ze $ciezkami i szlakami

Mate projekty- preferowane bgda operacje dotyczace:
e wyznaczania i tworzenia §ciezek turystycznych, edukacyjnych i sportowych

e oznakowania terenu i budowa matej infrastruktury zwiazanej ze $ciezkami ,
e odnowa obiektow przy $ciezkach i szlakach np. kapliczki, przydrozne figurki
e dzialan informacyjno — promocyjnych
Rodzaj Wskaznik Wartos$é
Wskaznika oczekiwana
w 2015
roku
Oddziatywania Wskaznik ruchu turystycznego — GUS 8
Rezultatu e liczba 0sob korzystajacych z odnowionych 600 +100
zabytkow przy szlakach i $ciezkach— wg danych z
gmin i z parafii
e Liczba 0sob korzystajacych z nowej lub
zmodernizowanej infrastruktury zwiazanej ze 200
szlakiem lub $ciezka edukacyjna, sportowa lub
turystyczng — wg danych z gmin
e Liczba 0sob korzystajacych z imprez i innych 57000
dziatan promujacych szlaki i §ciezki oraz obiekty
turystyczne w gminach — wg danych z gmin i
danych wlasnych LGD




Produktu Wskaznik

,»Odnowa wsi” e Liczba nowych lub zmodernizowanych, 2+1
odnowionych obiektow, zabytkow —wg danych
wlasnych LGD,
e Liczba zagospodarowanych lub odnowionych 1

miejsc, przy szlakach, $ciezkach turystycznych i
zabytkach w gminach — wg danych wlasnych LGD

,»Male projekty” e Liczba dzialan informacyjno-promocyjnych—wg 15
danych z gmin i danych wtasnych LGD

e Liczba nowych lub zmodernizowanych $ciezek,
szlakéw lub obiektow przy $ciezkach lub szlakach 2+2
— wg danych wlasnych LGD

Lacznie na to przedsigwzigcie zaplanowano ok. 1 017 261 zt, co stanowi 15 % s$rodkow
przeznaczonych na Dziatanie 4.1/413.

W ramach dodatkowych zadan zaplanowano ok. 374 011 zt, co stanowi 8,2% $rodkow.

Razem na to przedsigwzigcie zaplanowano ok. 1391 272 zi, co stanowi 12% Srodkow
przeznaczonych na dzialanie 4.1/413.



